Kampanie informacyjne Fundacji La Strada jako narzedzie edukacji spotecznej

Stana Buchowska

W ciggu ponad jedenastu lat swojej dziatalno$ci Fundacja La Strada zorganizowata i
przeprowadzita kilka kampanii informacyjnych, ktére mozna podzieli¢ na dwie

podstawowe kategorie:

e Kampanie planowane z wyprzedzeniem (kampanie informacyjne skierowane
do spoteczenstwa lub kampanie informacyjno-prewencyjne skierowane do

tzw. ,grup ryzyka”

oraz

e Kampanie stworzone ,,ad hoc” jako reakcja na nowe wydarzenia (np. nowe
zjawiska w handlu ludZzmi wystepujace po wejsciu Polski do Unii Europejskiej,
otwarcie nowych rynkéw pracy dla Polakéw w krajach Unii Europejskiej,
pojawienie sie ,0bozow pracy” we Wtoszech i w Hiszpanii, przypadki

eksploatacji pracy w Wielkiej Brytanii i Irlandii, itd.)
Najwazniejsze kampanie, ktére stworzyta i zrealizowata Fundacja La Strada:
1. ,Masz prawo marzy¢, masz prawo wiedzie¢”... 1998

Pierwsza duza kampania medialna Fundacji La Strada sfinansowana ze $rodkéw Komisji
Europejskiej i przeprowadzona w 1998 roku. Kampania byta skierowana do ogétu
spoteczenstwa oraz do tzw. ,grup ryzyka” — mtodych dziewczat i kobiet rozwazajgcych
wyjazd za granice do pracy. W kampanii zuzytkowano informacje i doswiadczenia
pozyskane w czasie trzyletniej dziatalnosci Fundacji. Gtdwnym narzedziem kampanii byt
krotki film, video-klip ,,Masz prawo marzy¢, masz prawo wiedzie¢”, ktéry na zlecenie
Fundacji stworzyt znany rezyser filmowy i teatralny Mariusz Grzegorzek. Scenariusz

filmu powstat na podstawie prawdziwych historii ofiar handlu ludzmi - klientek La Strady.



Kampania informacyjna w mediach skierowana do ogdtu spoteczenistwa miata na celu
oswojenie opinii publicznej ze zjawiskiem handlu ludZmi i zwrdcenie uwagi na kwestie
praw cztowieka i sytuacje ofiar. LiczytySmy tez na przetamanie uprzedzen i stereotypow

pokutujgcych w powszechnym odbiorze tego zjawiska i powielanych przez media.

Video — klip pokazywany byt w wielu audycjach telewizyjnych, w telewizji publicznejiw
telewizjach prywatnych, jak réwniez w programach regionalnych i lokalnych telewizjach
kablowych i w kinach. Gtéwnym celem byto dotarcie z informacjg o handlu ludZzmi do jak
najszerszej grupy odbiorcow i przekazanie kontaktu do La Strady - numeru telefonu

zaufania.

To samo narzedzie, czyli video — klip z historig Kasi, wykorzystane zostato przy
prowadzeniu kampanii informacyjno-prewencyjnej, pod tg samg nazwa. Kampania -
przebiegata w pieciu wybranych wojewddztwach Polski i prowadzona byta przy wsparciu
i pomocy sieci wolontariuszek La Strady ,,Zon Zaufania” oraz sieci centréw informacji i
wspomagania organizacji pozarzadowych w pieciu miastach — Warszawie, Gdansku,
Poznaniu, Katowicach i Lublin. Do filmu zostat napisany scenariusz prewencyjny z
uzyciem wideoklipu i na jego podstawie przeprowadzano zajecia prewencyjne w wielu
szkotach srednich, wyzszych uczelniach, specjalistycznych placowkach wychowawczych,

domach dziecka, itd.

Przeszkolona zostata rowniez grupa nauczycieli moggcych samodzielnie prowadzié zajecia
prewencyjne w swoich placéwkach. La Strada przeprowadzita tez akcje dystrybucji kaset
video z filmem oraz ulotek i innych materiatéw prewencyjnymi w ramach kampanii

”Masz prawo marzy¢, masz prawo wiedzie¢”

,Masz prawo marzy¢, masz prawo wiedzie¢” byta pierwszym mocnym zaznaczeniem
obecnosci Fundacji La Strada w mediach. Po nieco przypadkowych materiatach,
programach i artykutach pojawiajgcych sie w mediach, przedstawiona zostata organizacja
pozarzgdowaq dziatajgca na rzecz kobiet, w trudnej tematyce, ale dziatajaca
profesjonalnie i otwarta na wspotprace. Najbardziej istotne byto to, ze ,Masz Prawo
marzy¢, masz prawo wiedzie¢” to pierwsza kampania informacyjna skierowana ogétu

spoteczenstwa, ktdra przyblizata zjawisko i przekazywata niewartosciujacy i



nieuwtaczajgcy godnosci cztowieka, obraz ofiary handlu ludZzmi, a takze ukazywata
problem w szerszym kontekscie, prébujac odejsé od stereotypowego portretu ofiary-

prostytutki, ktéra ,sama tego chciata”.

2. ,Inna strona stonca” 2001

Kampania finansowana przez British Council, Ambasade Brytyjska, CBOS oraz projekt

MATRA Ministerstwa Spraw Zagranicznych Krélestwa Niderlandéw

Miata ona charakter informacyjno —prewencyjny i takze skierowana byta do tzw. "grup
ryzyka”, ale réwniez do profesjonalistow, zajmujgcych sie problematyka handlu ludzmi w
swojej codziennej praktyce zawodowej czyli przede wszystkim do policji, przedstawicieli
Strazy Granicznej, prokuratoréw, pracownikéw socjalnych oraz pracownikéw innych

organizacji pozarzadowych.

Kampanie rozpoczeta konferencja prasowa, na ktérej przedstawiono gtdwne cele i
zatozenia projektu, jak rowniez nowe narzedzie pracy prewencyjne;j i stuzgce do
rozpowszechniania informacji - ptyte CD, ktéra przygotowana zostata w dwdch

wersjach:

a. dla grup ryzyka (tzw. wersja zielona)- z informacjami i materiatami prewencyjnymi,
skierowanymi do grup ryzyka (dziewczat i mtodych kobiet potencjalnie zainteresowanych

wyjazdem za granice do pracy) oraz do nauczycieli

b. dla profesjonalistdw (wersja niebieska) zawierajgca przede wszystkim nowa definicje
handlu ludZzmi zawartg w Protokole z Palermo oraz dane i informacje dotyczace ofiar

przestepstwa handlu ludzmi

Wyprodukowano po 2.500 sztuk kazdej z wersji .

W obydwu wersjach ptyty znalazt sie rowniez film z kampanii ,,Masz prawo marzy¢, masz
prawo wiedzie¢” oraz ,case studies”, czyli studia przypadkéw - prawdziwe historie
klientek La Strady w ktérych nieco zmieniono dane, tak, aby uniemozliwi¢ rozpoznanie
0s0b. ,,Case studies” w wersji prewencyjnej wykorzystywane byty przede wszystkim do w

pracy warsztatowej z mtodziezg, za$ w wersji dla profesjonalistdw umozliwiaty
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analizowanie réznorodnych aspektow handlu ludzmi takich jak aspekt kryminalny,
metody dziatania sprawcéw, sytuacja ofiary, btedy w procedurach, kwestie dotyczace
wspotpracy instytucji pafstwowych i organizacji pozarzgdowych oraz sposoby skutecznej

pomocy ofiarom.

Najciekawszym narzedziem zamieszczonym w obydwu wersjach, ale przeznaczonym
gtownie dla grup ryzyka, jest gra komputerowa ,,Przygody Moniki”. W formie komiksu
przedstawionych w niej zostato kilkadziesigt sytuacji zawierajgcych rézne sposoby
werbowania kobiet i metody dziatania sprawcéw a takze rézne formy handlu (do pracy
przymusowej, do prostytucji, jako au-pair). Zaprezentowano tez konsekwencje podjecia
nieprzemyslanej decyzji oraz przyjecia podejrzanej oferty bez uprzedniego jej

sprawdzenia. Wskazano na mozliwosci szukania pomocy.

Ptyty byty testowane w ramach grup fokusowych, tzn. zielona wersja prewencyjna z
grupami nauczycieli, niebieska wersja dla profesjonalistéw z grupami mieszanymi,
sktadajacymi sie policjantéw, przedstawicieli Strazy Granicznej, prokuratoréw,
pracownikéw socjalnych i pracownikdw organizacji pozarzagdowych. Dystrybucja
niebieskiej ptyty odbywata sie gtéwnie w ramach szkolen profesjonalistéw oraz na

podstawie zamoéwien dostarczana byta poczta.

Prewencyjna ,zielona” wersja ptyty wysytana byta do szkét oraz rozdawana przy
okazji szkolen nauczycieli prowadzenia zaje¢ prewencyjnych przez Fundacje jej

wolontariuszki.

Ze wzgledu na duze zainteresowanie ptytg jako nowym narzedziem kampanii prewencyjnych

informacyjnych, ptyta ukazata sie réwniez w wersji anglojezycznej.
3. ,LEXIT” — we wspotpracy z MTV 2004/2005

W listopadzie 2004 roku miedzynarodowa sie¢ La Strada — Program Prewencji Handlu
Kobietami z Europy Srodkowej i Wschodniej, ztozona z organizacji funkcjonujacych w
dziewieciu krajach Europy, otrzymata prestizowga nagrode stacji telewizyjnej MTV ,Free your
Mind”. Nagroda zostata wreczona przedstawicielkom sieci na dorocznej gali nagrod

muzycznych ,,MTV Music Awards”. ,Free your Mind” jest nagrodg za dziatalnos$¢
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dobroczynng i ,,zmieniajgcy Swiat”. Czescig tego prestizowej wyrdznienia i uznania za prace
La Strady byta kampania prewencyjna EXIT, przygotowana przez MTV przy wspotpracy
merytorycznej wszystkich dziewieciu biur La Strady. Tak powstata kampania informacyjna
nowej generacji, skierowana do mtodziezy, ogladajgcej kanat telewizyjny MTV, uzywajacej
jezyka wtasnie nowej generacji. Gtéwnym przestaniem kampanii EXIT jest, przekonanie, ze
mozna zapobiec i w sposdb znaczacy ograniczy¢ proceder handlu ludZzmi. Mozna to osiggnac
poprzez niebycie obojetnym na to, co dzieje sie wokdt nas, poprzez informacje i wiedze,
ktérg mozna na temat handlu ludZmi zdoby¢ poprzez bezpieczne zachowania i
przestrzeganie kilku podstawowych zasad promowanych w ramach kampanii. EXIT pokazuje,
ze istnieje wyjscie z trudnej sytuacji bycia ofiara handlu ludZmi, pokazuje gdzie i do kogo sie

zgtosic.

Narzedzia kampanii zgromadzone na jednej ptycie CD sg nowoczesne i w petni
odzwierciedlajg styl i forme przekazu MTV. Na cele kampanii informacyjnej wyprodukowano
kilka video klipdw pokazywanych czesto na kanale MTV w czasie reklamowym, oprdcz tego
powstat ponad 20 minutowy film dokumentalny o handlu ludZmi w Europie Srodkowej i
Wschodniej, ktérego narratorkg jest znana aktorka Angelina Jolie. Oprdcz z kampanii w
samym MTV wszystkie biura La Strady otrzymaty po kilka tysiecy egzemplarzy ptyt CD gdzie
znajdujg sie filmy do kampanii w 12 wersjach jezykowych, co znakomicie utatwia prace

prewencyjng i przekazywanie informacji w réznych kregach kulturowych i jezykowych.

Pod wzgledem zastosowanych narzedzi, kampania EXIT jest logiczng kontynuacjg
poprzednich dziatan La Strady, dostosowania i ,,szycia na miare” potrzeb grup odbiorcéw
sposobu przekazywania tresci informacyjnych i prewencyjnych, od filmu w pierwszej
kampanii, gry komputerowej w drugiej, teraz mamy jeszcze bardziej nowoczesne formy
przekazu tresci prewencyjnych, dostosowane w zupetnosci do oczekiwan i potrzeb kultury
mtodziezowej. Taki przekaz gwarantuje, ze dociera tam, gdzie dotrze¢ chcemy, ze to, co

pragniemy grupom odbiorcow przekazaé, bedzie wtasciwie zrozumiane.
4. ,Kampania z okazji X-lecia powstania La Strady” 2005

Konferencja prasowa rozpoczynajgca kampanie z okazji dziesieciolecia Fundacji La Strada

w Polsce, a jednoczesnie dziesieciolecia istnienia Programu Prewencji Handlu Kobietami



w Europie Srodkowej i Wschodniej miata charakter podsumowujacy dotychczasowe

osiggniecia i nakreslata nowe wyzwania stojace przed Fundacja.

Waznym komunikatem przekazanym odbiorcom byto, ze to witasnie inicjatywa
pozarzagdowa sprawita, ze spoteczenstwa i decydenci zaczeli sie powaznie zajmowac

problematyka handlu ludZmi. Znaczace byto tez przedstawienie powstania i rozwoju

La Strady, jak z ,,szeregowego” rocznego projektu Komisji Europejskiej realizowanego w
trzech krajach, krok po kroku budowata sie prawdziwa sieé¢ i rozwijaty organizacje
pozarzadowe. Jak powstawaty nowe inicjatywy odzwierciedlajgce powstawanie nowych
zjawisk i starajgce sie nadgzac za rozwojem sytuacji, jak tworzone byty projekty,
programy i kampanie uzupetniajgce gtdwny nurt dziatan na trzech podstawowych
poziomach: informacyjnym i lobbingowym, prewencyjno-edukacyjnym oraz
bezposredniej pomocy dla ofiar przestepstwa handlu ludzmi. Gtéwnym celem tej
kampanii oprécz podkreslenia wspomnianej juz roli organizacji pozarzagdowych byto
utrwalenie nowego, szerszego rozumienia handlu ludZzmi, wykraczajacego poza obszar
prostytucji i seksbiznesu, a obejmujgcego réwniez sfery pracy przymusowej, warunkéw
podobnych do niewolniczych, zebractwa, transplantacji narzagdéw oraz handel dzieémi.
Handel ludZzmi wykraczajacy poza ,,standardowe grupy” kobiet i mtodych dziewczat w
prostytucji, rozumienie obejmujgce tez mezczyzn, lub cate rodziny tak jak ma to miejsce

w przypadku zebractwa lub pracy niewolnicze;j.

Kolejnym celem byto przedstawienie zmieniajgcej sie roli Polski jako kraju pochodzenia i
kraju docelowego po wejsciu do Unii Europejskiej. Obydwie te role nabraty nowego
znaczenia, rola Polski jako kraju pochodzenia gtdwnie w kontekscie otwierajgcych sie
rynkdéw pracy i pojawiajgcych sie coraz to nowych form miedzynarodowe;j
przestepczosci zorganizowanej zajmujacej sie eksploatacjg pracy i organizowaniem
handlu ludZmi do pracy przymusowej oraz warunkéw podobnych do niewolniczych. Rola
Polski jako kraju docelowego zmienifa sie i zajeta nowe miejsce na mapie handlu ludzmi,
gdyz po akcesji z UE polski rynek pracy stat sie jeszcze bardziej atrakcyjny dla migrantow
zarobkowych zza wschodniej granicy. Stawia to przed panistwem, ale réwniez przed
spoteczenstwem polskim nowe wyzwania, takie jak zmiana nastawienia do migrantow

zarobkowych w Polsce. Jesli migracja zarobkowa Polakdw jest mozna powiedzieé
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,chlebem powszednim”, to stosunek do ,,przybyszéw” zarobkowych w kraju jest rozny i
wydaje sie, ze spoteczenstwo musi sie nauczy¢ nowego podejscia do relatywnie nowego

zjawiska.

Kampania informacyjna z okazji X-lecia La Strady przebiegata gtéwnie w mediach, gdzie w
wielu z nich po wstepnych krétkich informacjach o rocznicy La Strady powstawaty

materiaty pogtebione, analizujgce jeden z wybranych aspektéw tak ztozonego zjawiska.
5. Kampania Pentameter 2006 — we wspotpracy z Ambasada Brytyjska

Kampania zainaugurowana przez Wielka Brytanie w kwietniu 2006, skupiona byta sie na
dziataniach skierowanych ku wschodniej granicy Unii Europejskiej. Kampania
prowadzona byta paralelnie w Wielkiej Brytanii i Polsce. W Pentametrze braty udziat
rowniez przedstawiciele policji, wymiaru sprawiedliwosci, Strazy Granicznej. Pentametr
skupiat sie gtownie na handlu ludzmi, w tym przede wszystkim kobietami i dziewczynami
z Polski do Wielkiej Brytanii oraz innych krajéw UE (takze Polski). W tym wymiarze
operacja Pentameter skupiafa sie na identyfikowaniu grup przestepczych, przekazywaniu
handlarzy w rece wymiaru sprawiedliwosci i pomocy kobietom z Polski i innych krajéw
Europy Srodkowej i Wschodniej. Kolejna kategoria dziatar skierowana byta do oséb,
ktdre sg zagrozone tym przestepstwem dziatan, jak rowniez na informowaniu
spoteczenstwa o tym zjawisku. Kampania w Polsce prowadzona byta we wspétpracy z
Fundacjg La Strada oraz przy wspétudziale polskiej policji, Strazy Granicznej i wtadz
lokalnych wojewddztwa lubelskiego. Kampanie zainaugurowano konferencjami

prasowymi w Lublinie i Biatej Podlaskie;j.

Gtéwna czescig operacji Pentameter w Polsce byta szeroka dystrybucja plakatéw i ulotek
po polsku i po rosyjsku. Materiaty informacyjne umieszczane byty na przejsciach
granicznych do Polski, na lotniskach, dworcach kolejowych i autobusowych. Na plakatach

i ulotkach znajdowat sie numer telefonu zaufania Fundacji La Strada.
Na kampanie ztozyly sie:

a. Uroczysta prezentacja i inauguracja kampanii Pentameter z udziatem mediow,

przedstawicieli wtadz lokalnych i stuzb mundurowych



Szkolenia przeprowadzone przez La Strade dla Strazy Granicznej i policji na temat
walki z handlarzami ludZzmi oraz identyfikacji ofiar i udzielania im pomoc
Lekcja prewencyjna dla mfodziezy: podnoszenie swiadomosci na temat zagrozen

zwigzanych z procederem handlu ludzmi

Dystrybucja materiatow informacyjnych.



